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Sbarcanel nostro Paese il giomale online che negli Usa vanta 36 milioni di visitatori unici al mese
Sara inrete entro la fine dell’anno. La joint venture siglata alcuni giorni fa ¢ stata resanota ieri

Huffington Post

Accordo con1l Gruppo Espresso, nasce il sitotaliano

DAL NOSTRO INVIATO
ANGELO AQUARO

NEW YORK
a gazzetta di Internet
pilifamosadelmondo
sharca in Ttalia e sce-
, glielaRepubblicael'E-
presso. Arriva I'Huf-
ﬁngton Post in italiano: un gior-
nale che debuttera online gia
quest’anno dopo che I'accordo,
raggiunto alcuni giorni fa, & stato
resonotoieri Inumerisonodare-
cord: il sito fondato da Arianna
Huffington & I'unico d’informa-
zione nella classifica dei primi
venti d'America con 36 milionidi
visitatoriunicial mese. Repubbli-
ca.it detiene gia il primato del-
l'informazione online in italiano
eilGruppoEspressoin totalerac-
coglie sul web 10,1 milioni di
utenti unici. Ma non & solo que-
stione di cifre. Dallo sbarco negli
Usa nel 2005 a oggi I Huffington
Postestato protagonistadiunari-
voluzione sociologica: trasfor-

La fortunadel
mazchio & dovutaal
fenommeno bliogger
e aiia miscelatya
notiizie ¢ gossip

Wvee,

mando il fenomeno dei blog in
prodotto giornalistico nuovo. Fi-
no alle nozze con un colosso co-
me Aol: 'Internet provider, la
portadiaccessoalweb, piltfamo-
so d’America, quella stessa com-
pagnia che una decina d’anni fa
era andata all’altare con Time
Warner, adesso ha sposato pro-
prio 'Huff Po in un matrimonio
da315 milioni di dollari.

Lo sbarco in Italia & P'ultima
tappa della campagna di Arian-
na, chehalanciatoedizioniin Ca-
nadaeinInghilterra. Eanchel'ul-
tima tappa del ritorno in Europa
di questa giornalista greca natu-
ralizzata americana. Allafinedel-
loscorso annoéstatoannunciato
I'accordo con il Grupo Prisa che
pubblica El Pais per un’edizione
in spagnolo: la prima in un mer-
cato che dovrebbe aprirsi all’A-
merica Latina. E questa settima-
na debutta I'edizione francese,
realizzataconunmarchiostorico
comeLeMonde, edirettadaAnne
Sinclair, la giornalista Usa tra-
piantata a Parigi e nota nel resto
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del mondo per essere la moglie
dell'ex capo dell’Fmi, Domini-
queStrauss-Kahn.

L'annuncio dellajoint venture
italiana — si legge in una nota
congiunta — & stato dato da
AriannaHuffington, presidentee
direttore di The Huffington Post
Mcdia, c daMonicaMondardini,
amministratore delegato del
Gruppo Espresso. la societa
americana edita anche vari siti
specializzati: da Engadgete Tech-
Cruch, bibbie dell'hi-tech, fino a
Moviefone e StyleList, giornali di
cinema efashion.

Un successo nato appunto in-
torno al fenomeno blogger: sono
ventimilaicollaboratorichehan-
no fatto del sito un esempio del
cosiddetto citizen journalism, il
giomalismo dei cittadini che di-
ventanoessistessireporter.Mala
fortunadelmarchiosideveanche
a quella difficile miscela di infor-
mazione fatta di “ultime notizie”
egossipdilivello. Unamiscelaga-
rantita dalle firme dei collabora-
tori: dal fondatore di Microsoft

Bill Gates alla divina Madonna,
dal divoRobert Redford al re Usa
delleinterviste Charlie Rose.
Come tutti i siti cosiddetti
“contenitori” — dal Drucige Re-
portal NewserdiMichael Wolff—
anche I'Huffington Post & finito
nel mirino dei critici per la tecni-
cadipubblicarclenotizicraccol-
tedaaltri.Malostessositosiépu-
relanciatoinquelfilonenon-pro-
fit che ha regalato al giornale on-
line ProPublica due premi Pulit-
zer:sichiama Huffington PostIn-
vestigative Fund il fondo con cui
finanzia le inchieste troppo lun-
gheescomodeperglialtrigiorna-
li. Eil doppio filo di Arianna: che
tesseeritesseancheinpolitica. Al
punto da aver lanciato lei stessa,
fan di Barack, I'allarme-Obama:
mihadcluso, avevadctto, cpotrei
non rivotarlo. Pil1 che una scon-
fessione, unabenedizione: dopo
I'attacco il presidente & ripartito
con una campagna d’azione che
ne harispolveratoisondaggi. Po-
tenza della gazzettadilnternet.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

ALVERTIGE
Arianna Huffington. Sotto
Pad del Gruppo Espresso
Monica Mondardini
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Lastrategia della fondatrice: puntare sulla community

“Abbiamoun grande feeling
metteremo 1lettori al centro”

DAL NOSTRO INVIATO

NEW YORK
uestione di feeling. Dice Arianna Huffing-
tondiavereil feeling, I'impressione, la con-
vinzione che “L’'Huffington Post” e I'Ttalia

%, —sottolineamettendol'articoloinitaliano

— «andranno d’accordos. Perché anche un sito In-
ternet — ancora pi un sito Internet — come ogni
giomnale si giocaIN quella “community” che Repub-
blica continua a costruiregiorno dopo giorno, quella
comunita tra il giornale i lettori che grazie alweh—e
oraanche all'iPad — sono sem-

‘ pre pilt protagonisti. «Credo
‘(W“w’ proprio c}I:c l'H%lff Post cI'Ttalia

5 andranno d’accordo» dice la
Partiremo daquelle fondatrice del sito dopo I'an-

diSC_llSSiOIIi' chesifanno  nuncio dellajointventure conil
inufficio, durante J]a Gruppo Espresso. «Entrambi

i1y puntiamo sulvalore della com-
pausacaffe, oppurein TV dell'impegno e del di-

famigliaacena battito francon.
Qui in America quella com-
~ munity &cresciuta fino a racco-
WW"? gliere 36 milioni di utenti unici
almese. Rilanciando’impegno
eil dihattitn grazie ai hlogger d’eccezione: da Bill Ga-
tesin gilt. Maancheaquelle iniziative capacidi coin-
volgere, appunto, I'intera community. Come quella
lanciataproprioieri.L'“HuffPostMaotherhood” éuna
nuova sczionc «dcdicata alla salute ¢ al benessere
dellamadre». Una pagina di giornale che indaghera
suipericolidelledonne edei bambini«neipaesiinvia
disviluppo»masipreoccupera anche—scriveArian-
na sul sito — di «condividere le storie personali» del-
lelettrici. Impegno e vita quotidiana: appunto.

«E per questo sono felice — dice a Repubblica —
che L’Huffington Post partira adesso da quel tipo di
discussioni, quelle che si fanno in ufficio durante la
pausa caffé o in famiglia a cena— oppure davanti a
unbuon cappuccino: ele portera online». Non&solo
questione di media. «Le portera online — rimarca—
perché tutti possano partecipare». Arianna l'italiana
& appenaarrivata ma gia siede-—«con un buon cap-
puccino»—al tavolo di famiglia.

www.ecostampa.it
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Espresso, accordo

MILANO

ccordo tra Gruppo
AEspresso ¢ Huffington
. A Post Media Group per
lacostituzione diunajointventu-
re per il lancio dell’'Huffington
Post Italia, edizione italiana di
TheHuffington Post, uno dei pit1
importanti siti web americani di
informazione, Lapartnership na-
scedallunione dellapotente piat-
taforma dell’Huffington Post
con Pautorevolezza. del Gruppo
Espresso.Lajoint venture sta ini-
ziandolaselezionediunteamedi-
torialeinpreparazionedellancio
del nuovo sito, che avverra nel
2012.’annuncio congiunto & sta-
to dato da Arianna Huffington,

-presidentee direttore di The Huf-

fington Post Media Group, e da

con Huffington Post

Monica Mondardini, ammini-
stratore delegato di Gruppo Edi-
toriale L’Espresso, L'Huffington
Post Italia beneficera delle com-
petenze editoriali e della leader-
ship del Gruppo Espresso non-
ché della formula di grande suc-
cesso di The Huffington Post,
chemiscelacronaca,aggregazio-
nedicontenuti e strumenti diin-
terazione all'avanguardia. ‘The
Huffington Post ha 36 milioni di
visitatori unicial mese. The Huf-
fington Post UK e The Huffin-
gton Post Canada sono stati lan-
ciati questanno. L'Huffington
Post francese sara lanciato lune-
di prossimo, YHuffington Post
Quebec in febbraio e I'Huffin-
gton Post spagnoloamarzo.

O RIPROCUZIONE RISCRVATA

www.ecostampa.it

096575

stampa ad uso esclusivo

del destinatario, non riproducibile.




Quotidiano {] pata 20-01-2012

Pagina 1 8
Foglio 1

di Hufﬁngton
1tahana_del;blo

y prodo! editoriale onlme :
séntro il prossimo giu-

" s

Endemol finisce abanche o fondi

o MuscanCmy J——

Ritaglio

stampa

ad uso esclusivo

del destinatario,

non

riproducibile.

096575

www.ecostampa.it



ItaliaOggi

Quotidiano || pata 20-01-2012
Pagina 17
Foglio 1

Accordo fatto fra il sito di informazione Usa e il gruppo italiano. Luna in pole per la direzione

Huffington Post arriva con 'Espresso

La versione italiana entro l'anno con una decina di giornalisti

FEAL 826 mruon

FRONE PAGL | P

DI ANDREA SECCHI

il gruppo Espresso il part-

ner scelto da Arianna
Huffington per 'aper-

a della versione italia-

na del suo Huffington Post. Ieri
Pannuncio ufficiale della stessa
giornalista greco-americana e
dell’'amministratore delegato
dell’Espresso, Monica Mondar-
dini. 11 sito, sul modello di quello
americano, parte giornale online
tradizionale e parte aggregatore
di blog di qualita, sara online
entro F'anno, probabilmente gia
in autunno. Nessun dettaglio
in piu, tranne il fatto che sara
costituita una joint venture pa-
ritetica fra The Huffington Post
Media Group (parte di Aol-Time
‘Warner, che ha acquistato il sito
lo scorso anno per 315 milioni di
dollari nominando la Huffing-
ton editor in chief) e Espresso
e che si comincia a reclutare la
nuova redazione. No-comment
de I'Espresso anche sul diretto-
re. Jeri si & parlato con insistenza
di Riccardo Luna, ex direttore
di Wired e attualmente editoria-
lista di Repubblica, ma non ci sa-
rebbe ancora niente di concreto.
D’altronde molto dipendera dal
profilo voluto dai due gruppi per
il direttore dell'Huffington. Luna
ha infatti un profilo molto preci-
s0, legato ai temi dell'innovazione
di cui scrive su Repubblica e sui
quali organizza numerose inizia-

THE HUFFINGTON

tive, in altra direzione andrebbe
la scelta di un direttore pit legato
alla politica e al Palazzo.

La redazione dovrebbe esse-
re costituita da una decina di
giornalisti, quanto necessario
per far partire il progetto. Per il
resto dovra arricchirsi dei con-
tributi dei blogger, soprattutto

onune.

La firma con I'Espresso & stata
apposta mercoledi sera. A Roma
non c'era Arianna Huffington ma
1 suoi manager europei mentre i
dettagli per il gruppo italiano, ol-
tre che dall’a.d., sono stati messi
a punto da Pier Paolo Cervi, il
direttore generale della divisione

di nomi noti. Il sito statunitense digitale dell’Espresso.

ha oltre 20 mila blogger, tra cui  L'Huffington Post Italia (si
Larry Page di Google, Vintellet- chiamera proprio cosi, con la elle
tuale francese Bernard-Henri apostrofata) arrivera dopo la fi-
Levy, Madonna e il fondatore liazione inglese del luglio dello
della Microsoft Bill Gates, a cui scorso anno, quella francese al
si affiancano persone comuni, in lancio lunedi prossimo (direttore
grado perd di dare contributi di Anne Sinelair, moglie dell’ex
qualita (e gratis in cambio di au- direttore del Fondo monetario
dience) perché tutti gli interventi internazionale Dominique
sono moderati. Strauss-Kahn), dopo 'Huffing-
" L'investimento iniziale, in fon Post Quebec in febbraio e El
sostanza, non dovrebbe essere Huffington spagnolo a marzo.
particolarmente alto, mettendo  Gia la versione inglese, che
I’Espresso il know how e Huf- pare soffra un po’ nellaudience,
fington Post ia piattaforma, tutto dice che non sara una sfida fa-
molto diverso da quanto accadde cile: sono passati sei anni dalla

12 anni fa quando I'Espresso lan-
cio Cnn Italia, poi chiuso.
Non c'& stato Paccordo con Res
di cui si & molto parlato nei gior-
ni scorsi. Anzi, 1 contatti con il
gruppo di via Rizzoli si sarebbero
fermati a ottobre, quando c'era
stato il primo abboccamento, e
non sarebbero andati avanti se
non con qualche comunicazione
a distanza. Probabilmente Res
non ha ritenuto di voler investi-
re sul progetto, soprattutto in un
momento in cui invece sta pun-
tando molto sulle proprie testate

LOST

nascita del sito negli Usa e nel
frattempo le abitudini degli uten- -
ti sono cambiate, con strumenti
come Twitter che prendono il po-
sto dei classici aggregatori di blog
e con la concorrenza di altri siti
nazionali che si sono accaparrati
molti bravi commentatori. I tutto
mentre comunque Arianna non si
ferma: negli Usa ha appena lan-
ciato una sezione di buone notizie
«una cosa che manca nei media
odierni» e si appresta a fare con-
correnza alla Cnn con una televi-
siope via Internet.
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| WEB - Joint-venturé con il Gruppd Repubblica;Esbresso )
The Huffington Post sbarca in Italia

oint Venture fra il gruppo Espresso e Huffington

Post Media Goup per il lancio di Huffington Post

Italia, Y edizione italiana di The Huffington Post, il
cui lancio & previsto entro il 2012. Huffington Post &
uno dei pitt important siti-web d'informazione ameri-
cani e secondo alcuni il pil1 potente del mondo: un co-
losso con 36 milioni di lettori (calcolati a dicembre da
comScore), 12 sezioni di news, 20mila blogger (politi-
ci, giomalisti, accademici, nonché celebrities varie) e
fino a 5 milioni di commenti al mese, potenziato nel
febbraio 2011 dall’intesa con Aol {315 milioni di dolla-
ri versati) che ha dato luogo allo Huffington Media
Group. Fondato 1 9 maggio 2005, con un investimen-
to iniziale di un milione di dollari, da Arianna Stasino-
potlou in Huffington insieme con Kenneth Leier e Jo-
nah Peretti, il sito ha avuto, per dime una, un ruolo
considerevole nella campagna elettorale pro-Obama

quattro anni fa (ma la Huffington si era djsﬁJ_lta nel

1998 per una campagna anti-Clinton, per poi ricon-_

vertirsi su posizioni anti-Bush e CHeney). Centrato

sul "citizen journalism” dei suoi blogger, la creatura
- di Arianna vanta firme d’eccellenza che vanno da Ba-

rack Obama a Madonna, da Hillary Clinton a Robert
Redford, da Nancy Pelosi a Scarlett Johansson, da Bill
Gates a Sean Penn, da Bernard Henry-Levi a George

. Clooney: un mix difficilmente riproducibile nelle ben

pit "castali" democrazie europee. Eppure, dopo
Yespansione in Canada nel luglio 2011, & cominciato
P'assalto al Vecchio Continente: nel luglio scorso Pedi-
zione inglese, a ottobre I'accordo con Le Mondeper la
Francia, entro marzo I'uscita in Spagna. E aruotal'Tta-
lia, dove il gruppo Espresso {(con Repubblica.it gia for-
te del primato del'informazione on line jtaliana) ha
avuto la meglio sugli approcci tentati anche con Rcs.
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1} LO SBARCO IN ITALIA DELUHUFFINGTON POST ({

Arianna, il blog dell’Espresso

FILIPPO
SENSI

1la fine, il filo di Arianna
porta al gruppo Espres-
so. Si parlava da mesi di un
possibile ingresso dell Huf
fington Post, la creatura online
di Arianna Huffington, nel
panorama mediatico italiano,
cosi come & avvenuto, dopo gli
States in Gran Bretagna, Ca-
nada, nei prossimi giorni in
Francia e prestoanche in Spa-
gna. feri, un comunicato con-
giunto siglato dalla contropar
te americana e dalfammini-
stratore delegato del gruppo
editoriale Espresso, Monica
Mondardini, ha messo fine ai
boatos e alle trattative. Che,
stando a quanto scriveva Let-
tera 43 avrebbero riguardato
finoallultimo tornante anche
Rcs, fino alla decisione finale
dichiudere conla societa che
facapoa Del
11 roadshow internaziona-
le di Arianna va avanti ormai
da mesi: fatto Yaccordo con
Aol, Tingrigito colosso che
aveva rilevato il blog della za-
rina deltAmerica liberal, Huf-
fington si & guardata intorno

per esportare la sua formula:
editorialisti influenti ed auto-
revoli assieme a notizicle cu-
tiose e video acchiappa clic
che ne hanno determinato il
successo in termini di utenti
unici.

Alla presentazione londi-
nese dello spin-off britannico
dell Huffington Post cera il
meglio di quel che resta del
Labour e non solo, lasciando
immaginare un crescente
ruolo del sito in vista delle
prossime elezioni per Dow-
ning street.

SEGUE A PAGINA 2

In Francia la parlnership € slala siglala con Le
Monde (e 1a testata, si sa, sard guidata da
Anne Sinclair, urfaltra giornalista grintosa,
come ha dimostrato di recente il crisis

management della vicenda a sfondo sessuale
che ha coinvollo il marile, Dominique
Strauss-Kahn); in Spagna con il gruppo Prisa,
quello del Pais. Una costellazione ben precisa
dal punto di vista della cultura politica di
riferimento, e che oggi in Italia trova la sua
consacrazione nell'accordo con I'Espresso, un
gruppo che ha una brand identity molto forte
e connotata. Visti gli altri esperimenti gia
partiti, & ipotizzabile che lo schema e il
format non cambiera di
molto, anche se la
selezione del team
editoriale, come recita il
comunicato congiunto, &
appena agli inizi (si parla di
una redazione di una
decina di persone,
capitanate da un direttore che sappia
miscelare rete e capaciti di opinione
incisiva).

Arianna appare molto gelosa del mix che
ha portato al successo I Huffington Post, e
certo il portafoglio di firme, americane e non
solo, che portera in dote alf Espresso formano
una massa critica che costringera tutti i
competitor ad inveniarsi velocemente
contromisure efficaci.
Restera deluso, forse, chi si
immaginava il megablog di
Arianna come una nave
corsara che, da sola, fosse
in grado, come & stato a
lungo negli States, di
dettare l'agenda della
politica, con editoriali e scoop golosi. Come
accadde nella scorsa campagna elettorale per
la Casa Bianca, quando una insospettabile
blogger di Huffington Post riusci a intrufolarsi
in un fundraiser dell'allora emergente Barack
Obama e a carpirgli un paio di battute sul
disagio degli americani che per poco non
deragliavano le chance di vittoria del

candidato democratico. Fuori dal suo cerchio
magico, una volta entrata in affari con

America On Line, Arianna ha trattato
direttamente con i piti grandi gruppi
editoriali internazionali, scegliendo fior da
fiore partnership che avessero una sorta di
coerenza di impostazione di fondo e una
ratio d'impresa e di penetrazione del mercato
molto netta.

Quanto sorigliera e come si integrera
allattuale offerta di una corazzata come
Repubblica.it Tavatar italiano di Huffington
Post & tutto da vedere. Quello che & gi
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evidente, sin da ora, & che la scelta di campo
di Arianna e Tonda d'urto che genereri online
quando partira — entro il 2012 — ridefinira
certo perimetro e regole del mercato online.
Difficile, pero. che lo rivoluzioni.

CONTROMANO

Arianna, il blog dell’ Espresso

Con Noni, per b furuer 2 licea
drversan i iosembies deén
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Ads by Google
MILAN (Reuters) - Influential U.S. online publisher 3 40 0
Huffington Post Media Group has teamed up with Julius Meinl
L'Espresso on an Italian edition. c joved worldwid

L'Huffington Post [talia has started to hire editorial
staff and will launch this year, according to a joint

statement on Thursday. VIDEO GALLERY

Canadian Freestyte Skier
Sarah Burke Dies

L'Espresso publishes la Repubblica, which competes
with Corriere della Sera to be the country's top-selling
newspaper, and is Italy's leading online information site.

The Huffington Post, purchased by AOL for $315 million last February, has launched sites
in Canada and Britain.

The French edition of the U.S. news and opinion website, to be directed by the wife of
former International Monetary Fund chief Dominique Strauss-Kahn, will announce its
launch on Monday.

(Reporting By Danilo Masoni; Editing by David Hulmes)

Copyright ©2012, Reuters
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The Huffington Post Italy: HuffPo Partners With L'Espresso For ‘L'Huffington Post Italy'

THE
HUFFINGTON
POST

The Huffington Post Media Group (NYSE: AOL) is partnering with Gruppo Editoriale L’Espresso for the
launch this year of an Italian edition, paidContent has learned. The partnership, to be announced today,
follows a pattern already in place for the French edition debuting Monday and for the Spanish edition due
to launch in March: team up with at least one major national media partner and tap into its existing
network to create a new entity using the HuffPo model with localized branding.

NiemanlLab Good morning! Arianna's done it again, HuffPost is partnering with L'Espresso for L'Huffington
Post Italy http://t.co/OATXsuX9

20 hours ago from HootSuite

0

HuffPostMedia RT @paidContent: HuffPo Partners With L'Espresso For 'L'Huffington Post Italy'
http://t.co/SfqcaEed




